Premiers de parade

BORDEAUX La future
Cow parade recrute ses
"artistes et ses acheteurs

Le sympathique ruminantainspiré
les artistes bordelais. En vue de la
Cow parade du7juin au14 septem-
bre,environ70 artistesont présenté
un projet : vache toro de fuego, la-

quéenoireavecdes lumiéres cligno- -

tantes ;vache vendangeuse, le corps
couvertde grappes de raisin ;vache
mots croisés ; vache boite a messa-
gesd’amoutr...

L'opération allie promotion, éco-
nomie etsocial autour d'un cheptel
devachesgrandeur nature,enrésine
et fibre de verre. Elles sont achetées
pardesorganisations professionnel-
les,des collectivités, desentreprises.
Des artistes locaux proposent des
idées de décoration. Le troupeau
seraexposé enville tout'été, puis, le

30 septembre, vendu aux enchéres
au profitdela Banque alimentaire.
Présentée al'automne dernier, la
Cow parade bordelaise monte en
puissance. « Aujourdhuiuneéquipe
decing personnesse consacre entié-
rement au projet », dit Stéphanie
Verspyck,qui coordonnel'opération.
UnsiteInternetvientd’étre misen li-
gne (wwwbordeauxandco.com).

Buthumanitaire

Le souhait initial des organisateurs
était de constituer un troupeau de
80 bovidés. Il n'est toutefois pas str
quel'objectif soit atteint, les artistes
s'étant semble-til davantage mobi-
lisés que les entrepreneurs. Maisil
n'est pas trop tard. Réponse défini-
tive fin mars. Plusieursentreprises et
des organismes ont déja signé un
chéque de7 800 euros pour uneva-
che. En premier; les partenaires offi-
delsquesontlavillede Bordeaux, les
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Girondins et les magasins Cultura.
Mais aussi Fayat, ’hotel The Regent,
Bernard Magrez, Fontan,laCUB,Im-
muochan, Millesima, le centre com-
mercial SaintChristoly. ..

« Cestunebelleopération, tousles
gens qui ont vu.une cow parade
dans une ville ont remarqué com-
bien cela attire du monde et inter-

pelle » dit Anne Walryck, secrétaire -

généraledelaCCldontlavachesera
décorée par]ofo.

« Allerala rencontre d'un public
large etétreun événementartistique
accessiblea tous,abordantl’artcon
temporainavechumour, fantaisiee!
générosité. » Cest 'un des aspect:
qui a séduit Cultura selon Nathalie
Klochendler, directricedelacommu
nication. Cultura a lancé un con
coursdedécoration en interne. Ung
quinzaine de projets ont été propo
sés.
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